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Jahresriickblick 2013 Jurapark Aargau (JPA)

Liebe Leserin, lieber Leser

Mit frischem Wind sind wir ins Jahr 2013 gestartet und schauen zufrie-
den auf ein lebhaftes Geschéftsjahr zuriick. Der Strauss an Projekten im
regionalen Naturpark ist bunt und dicht: Das Aufgabenfeld reicht von
Umweltbildung tiber Artenférderung, naturnahen Tourismus, Vermarktung
von Regionalprodukten, nachhaltige Mobilitat, Landschaftsarrondierung,
Siedlungsraumentwicklung bis zur Landschaftsmedizin. Wir sind stolz auf
die zahlreichen Projekte, die wir erfolgreich aufgleisen, realisieren bzw.
weiterfiihren konnten.

Bewerkstelligen liess sich das nur mit Threm Engagement, Threr Mitglied-
schaft und Threr finanziellen Unterstitzung. Im Namen des Jurapark-Vor-

standes und unseres Teams in der Jurapark-Geschaftsstelle bedanken wir
uns daftir herzlich.

Informationen aus der Geschiftsstelle

Das einjahrige Praktikum von Petra Bachmann im Bereich Naturschutz
und Geografische Informationssysteme (GIS) endete im September 2013.
Seit Oktober 2013 gehért die Umweltnaturwissenschaftlerin zum Team
der festangestellten Mitarbeitenden und ist fiir Naturschutz und GIS
zustandig. Der Geograph Michael Probst unterstiitzte uns von Juni bis
November 2013 bei der Weiterentwicklung der Genuss-Strasse und an-
deren Projekten im naturnahen Tourismus. Die Geographiestudentin Lina
[senring erarbeitete im Rahmen eines Praktikums Grundlagen fiir eine
nachhaltige Orts- und Siedlungsentwicklung im Jurapark.



1. Artenforderung
und Vernetzung
von Lebensraumen

Neue Laichgewdsser fiir den
Glogglifrosch (Geburtshelferkrote)

2013 wurden fuinf Laichgewésser fir den
Glogglifrosch neu geschaffen und zwei
aufgewertet (total 33 seit 2009). In den vor
wenigen Jahren neu geschaffenen Gewas-
sern liessen sich erste Geburtshelferkréten
nachweisen. In Planung und Umsetzung
befinden sich gut 20 weitere Gewdsser
innerhalb von drei Vernetzungslinien.
Zudem wurden zwei neue Standorte mit
Glogglifroschvorkommen entdeckt. Fiir den
Glogglifrosch als «Tier des Jahres 2013»
organisierte der JPA szenische Fiihrungen
in einem Garten. Weiter prasentierte er For-
dermassnahmen auf einem Gartentippblatt.

Fohrenwaldauflichtung
fiir den Gelbringfalter

Ausgehend vom lichten Fohrenwald «Tann-
biel» in Densbiiren, wo der Gelbringfalter
vorkommt, haben die Arbeiter des Forstbe-
triebs Homberg-Schenkenberg verschiede-
ne Korridore durch den Wald geschaffen.
Ziel ist es, dass der Gelbringfalter die
Fohrenwélder beim Schiessplatz Zeihen und
norddstlich des Gebietes Sulzbann neu be-
siedelt. Stidlich vom Linner Sagenmiihlital
erfolgten Ende 2013 weitere Auflichtungen.

Im Sommer 2013 wurden in den Korridoren
rund um den Féhrenwald «Uf der Hohi» in
Densbiiren Gelbringfalter beobachtet. Die
Massnahmen zeigen also Wirkung!

Rebberge: Artenforderung
und Trockensteinmauern

In Absprache mit Kanton, Karch (Koordji-
nationsstelle fiir Amphibien- und Rep-
tilienschutz), BirdLife, Vogelwarte und
Botanikgruppe erarbeitete der JPA 2013 ein
Konzept inkl. Umsetzungsplanung fir die
Artenférderung in den Rebbergen. Ziel ist,
rebbergtypische und gefahrdete Tier- und
Pflanzenarten wie Mauereidechse, Zau-
nammer und Zwiebelpflanzen zu férdern.
Rebbaubetriebe kénnen Massnahmen aus
einem Katalog auswahlen und sogenannte
«Artenreiche Jurapark-Rebflachen» schaf-
fen. Dafiir erhalten sie einen Beitrag des
Kantons und des JPA sowie Unterstiitzung
in Vermarktung und Offentlichkeitsarbeit.
Zwei Rebbaubetriebe der Weinbaugenos-
senschaft Schinznach haben die Massnah-
men bereits erprobt. Die Erlebnisgédrtnerei
Dietwyler vermehrt Zwiebeln lokaler
Herkunft. Der JPA stellte das Artenforde-
rungsprojekt in der Jurapark-Zytig, in der
Zeitschrift «Der Tierfreund», an Messen und
weiteren Anlassen vor.

Zivildienstleistende von Pro Natura haben
2013 165 Quadratmeter Trockenmauern

beim Hof Kasteln in Oberflachs, Gemeinde
Schinznach, instand gestellt. Die Trocken-
mauern bieten wertvollen Lebensraum fiir



trockenheitsliebende Pflanzen wie den
Mauerpfeffer und fiir Tiere wie die Mauerei-
dechse. Der JPA unterstiitzt das Projekt ide-
ell und finanziell und ist in der Trégerschaft
gemeinsam mit Pro Natura, Hof und Schloss
Kasteln und der Gemeinde Schinznach ver-
treten. Der Fonds Landschaft Schweiz und
das Bundesamt fiir Landwirtschaft unter-
stiitzen das Projekt namhaft. Erfreulicher-
weise haben zwei private Grundeigentiimer
einem Vertrag zugestimmt, wonach ihre
Bruchsteinmauern saniert werden diirfen
und sie einen Kostenanteil tibernehmen.

Artenforderung in
Hochstammobstgarten

Den Riickgang der Hochstammbdume in
der Region zu mindern, ist das Ziel des
Projekts «Hochstammbdrse», das der JPA
gemeinsam mit Fricktal Regio lancierte.
Unter anderem regte der JPA die Gemeinden
an, sogenannte Hochstammbeobachter
einzusetzen. Zu ihren Aufgaben gehéren die
Sensibilisierung der Bevélkerung, der Kon-
takt mit Produzenten und die Vernetzung
der verschiedenen Akteure. Bereits setzen
sechs Gemeinden Hochstammbeobachter
ein. Bei der Artenférderung in Hochstamm-
obstgérten liegt der Fokus auf dem Grauen
Langohr, der Grossen Hufeisennase und
dem Gartenrotschwanz. Als Grundlage fir
die weitere Planung nahmen Freiwillige an
zwei Sommerabenden die Flugrouten der
Grossen Hufeisennase in Wegenstetten auf.

Gemeindeseminar in Villigen

Das 1. JPA-Gemeindeseminar in Villigen
vom 1. Juni stiess auf positives Echo. 32
Personen aus 17 Parkgemeinden nahmen
daran teil. Im Fokus stand die Thematik
Natur und Landschaft in der Gemeinde.

Der Natur- und Vogelschutzverein Geissberg
prasentierte unter anderem ein Auenpro-
jekt an der Aare sowie die Ruderalflédche
beim Gemeindehaus und ging dabei auf die
Planungs- und Entscheidungsprozesse in
der Gemeinde ein.

Bewirtschaftungsvertrage zur
Vernetzung

Der JPA zahlte 2013 als Tragerschaft

von kommunalen Vernetzungsprojekten
(ausserhalb der Beitrags- und Aufwer-
tungsgebiete des kantonalen Richtplans)

an die Landwirte Beitrage flir 42 Hektaren
6kologische Ausgleichsflachen. Das ist ein
fir die Landwirtschaft und die involvierten
JPA-Gemeinden betrachtliches Engagement.

Neobiota-Strategie

Das auf drei Jahre ausgelegte Pilotprojekt
verfolgt das Ziel, die Neophyten (gebiets-
fremde Pflanzen) moglichst effizient zu
bekdampfen und zur Weiterentwicklung der
kantonalen Strategie beizutragen. Der

JPA tibernahm die Koordination der Arbei-
ten in den Gemeinden Schupfart, Wegen-
stetten, Hellikon, Zuzgen und Zeiningen.
Aktionstage mit der Bevolkerung trugen zur
Zielerreichung bei.



2. Umweltbildung &
Jurapark-Fest

Aus- und Weiterbildung der
Jurapark-Landschaftsfiihrer

Die Landschaftsfiihrer kennen die Region
und ihre Besonderheiten. Dieses Wissen
geben sie anldsslich von Exkursionen durch
den JPA und anderen Veranstaltungen
gerne an die Besucher weiter. Um das Team
der bestehenden 10 Landschaftsfiihrer

zu erweitern, hat der JPA in einer einjahri-
gen Aushildung elf Personen ausgehildet.
An rund zwolf Anldssen lernten sie alles
Wissenswerte fir ihre kiinftige Tatigkeit.
Abschluss der Ausbildung bildete eine
Prifung, die alle erfolgreich bestanden.

Die bisherigen Landschaftsfiihrer be-
suchten Weiterbildungen, unter anderem

im Austausch mit den Gasteftihrern aus
dem Stidschwarzwald. Die 21 Fiithrer

sind nun fit fiir ihren Einsatz im JPA!

Jurapark-Fest in Wegenstetten

Am Wochenende vom 27./28. April fand in
Wegenstetten das Jurapark-Fest gemeinsam
mit dem 20. Frithlingsmarkt statt. Trotz
tiefer Temperaturen und Regen besuchten
rund 700 Personen das Jurapark-Dorf

und den Markt mit dem vielfaltigen und
regionalen Angebot an den tiber 35
Marktstanden. Die Exkursionen zu Natur
und Kultur im und ums Dorf waren gut
besucht und verschiedene Musikformationen
sorgten fiir Unterhaltung auf dem Dorfplatz.

Angebote fiir Schulen

Die verschiedenen Angebote fiir Primar-
schiiler wurden vermehrt gebucht.
Beispielsweise kam die spielerisch gestaltete
Fiihrung «Glogglifrosch» bei den Schiilern
gut an. Die Pddagogische Hochschule Nord-
westschweiz startete ein Forschungsprojekt
zum Thema Biodiversitét Giber die Wirkung
von ausserschulischem Lernen. An der
NATUR-Messe in Basel im Februar boten
der Wildnispark Ziirich und die Natur-
schulen Zirich gemeinsam mit dem JPA
einen Workshop zum Thema Bildung fiir
nachhaltige Entwicklung (BNE) an. Ein
Umweltbildungskonzept des JPA dient als
Richtschnur fiir die (Weiter-)Entwicklung
alter und neuer Bildungsangebote im Park
und zeigt auf, wie BNE-Grundsatze
vermehrt in die Angebotsgestaltung
einfliessen konnen.



3. Regionalprodukte &
Weihnachtsbaume

115 Neuzertifizierungen

Im Jahr 2013 konnten 115 Produkte mit
dem Juraparklabel zertifiziert und Partner-
schaftsvereinbarungen mit 15 Produzenten
abgeschlossen werden. Nun sind 133

zertifizierte Parkprodukte von 18 Produzen-

ten erhéltlich. Darunter befinden sich

Produkte wie Honig, Obstsafte, Dorrfriichte,

Pflanzendle, Weine und Mehle. Einige
Backereien entwickelten tiberdies zusam-
men mit der Wittnauer Altbachmihle

und dem JPA ein Jurapark-Brot. Das Brot
wurde im April 2013 mit einem Medienan-
lass in Wittnau lanciert und seither mit
Erfolg an 30 Ladenstandorten verkauft.
Dass Jurapark-Produkte hohen Standards
genligen, zeigen Auszeichnungen wie

die Silbermedaille des Jurapark-Kases am
Schweizer Wettbewerb fiir Regional-
produkte sowie die Nomination eines
Events von Chalmberger Weine in Ober-
flachs als bester Anlass an der Genuss 13.

Neue Absatzkandle

Der Absatzkanal bei Coop konnte auf elf
zertifizierte Jurapark-Produkte ausgebaut
werden, darunter Griinspargeln und der
Jurapark-Kédse. Um auch Frischobst an Coop
liefern zu kénnen, initiierte der JPA eine
Zusammenarbeit von zehn Produzenten.
Die Parkprodukte wurden ausserdem an
zwolf Degustationen und Markten und tiber
verschiedene Webseiten und in Print-
medien vorgestellt. Seit Dezember 2013
bietet der JPA eine Wein-Geschenkbox

und drei Chriesi-Genussboxen an. Die
Raiffeisenbank und der Kanton Aargau
bezogen mehr als 1700 massgeschneiderte
Geschenksets mit verschiedenen Regional-
produkten.

Weihnachtsbdume aus dem JPA

Zusammen mit drei Forstbetrieben aus

dem Parkgebiet intensivierte der JPA die
Sensibilisierungskampagne fir die Jurapark-
Weihnachtsbdume. Erhaltlich waren die

aus dem JPA stammenden, 6kologisch kulti-
vierten Weihnachtsbdume zur Adventszeit
in verschiedenen Gemeinden in und um den
JPA. Die Neue Fricktaler Zeitung begleitete
die Aktion mit vier umfangreichen Repor-
tagen zu Anpflanzung, Pflege (das «M&hen»
rund um die Bdume iibernahmen Schafe)
und Verkauf. Die Medienberichte, der ge-
meinsame Auftritt in den Zeitungsagenden,
die Blachen an den Strassen und Anhanger
an den Baumen sten ein positives Echo
aus. Knapp 3000 Weihnachtshdume wur-
den verkauft, einige davon direkt aus den
Weihnachtsbaumkulturen.



IMPRESSIONEN 2013

Graues Langohr: Zielart der Artenforderung
in den Hochstammgérten (S.5)
Foto: Bruno Schelbert

Einsatz fiir die Natur: Bankangestellter bei der
Entfernung von invasiven Neophyten (S. 11)
Foto: Anna Biihler

Jurapark-Brot: Wurde mit Erfolg an 30 Laden-
standorten verkauft (S.6/7). Foto: Dani Ballmer




Trockensteinmauern Hof Kasteln: Zivildienst-
leistende von Pro Natura stellen sie instand (S.4).
Foto: Marion Sinniger

Traubenhyazinthen: Sie und andere Tier- und
Pflanzenarten werden im Projekt «Artenreiche
Jurapark-Rebflachen» geférdert (S.4).

Foto: Petra Bachmann

21 Jurapark-LandschaftsfiihrerInnen hat der JPA
im 2013 aus- und weitergebildet (S. 6).
Foto: Anna Biihler
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4. Naturnaher
Tourismus

Genuss-Strasse

Zusammen mit den Genuss-Strassen-
Betrieben entwickelte der JPA die beiden
Genuss-Reisen «Wollschweinisches»

und «Gartengliick» und lancierte diese
Anfang 2013. Die insgesamt sechs Genuss-
Reisen bieten die Moglichkeit, Regional
produkte in Gasthéfen zu geniessen, Land-
wirte und Winzer kennen zu lernen

und gleichzeitig die Jurapark-Natur zu
erleben. Sie stiessen bei Kultur- und
Naturinteressierten auf reges Interesse

(z. B. 50 Teilnehmende bei «Wollschwei-
nisches»). Mit «Genussvolles Frithlingser-
wachen» und «Herbstliches Gaumengold»
fanden zwei Men(aktionen mit saisonalen
und regionalen Zutaten statt und die
einzelnen Gastrobetriebe konnten bis zu
150 Meniis absetzen.

Jurapark-Weinwanderung

Rund 170 Wein- und Naturliebhaber wan-
derten am sonnigen 21. September durch
die friihherbstlichen Reb- und Kulturland-
schaft von Effingen und Bozen. An vier
kulinarischen Zwischenstopps kosteten sie
von den Weinen der einheimischen Winzer
und weiteren regionalen Spezialitaten.

Daneben erfuhren die Teilnehmer Wissens-
wertes (iber den Weinbau, den Pflanzen-
und Tierreichtum sowie die Kulturgiter
dieser Jurapark-Gemeinden. Der JPA fordert
die Weinwanderung nicht nur, weil sie ein
naturnahes Erlebnis fiir Gaste und Park-
bevolkerung hietet, sie ist auch eine gute
Plattform fiir regionale Produkte.

Sagenhaftes im Schenkenbergertal

Erfreuliches ist Giber die vierte Durchfiih-
rung von «Sagenhaftes aus dem Schenken-
bergertal» zu berichten. Die gelungene
Kombination von leichter Wanderung durch
die reizvolle Landschaft mit dem Genuss
von Regionalprodukten sowie dem Zuhoren
von spannenden Sagen aus dieser Jurapark-
Region spricht viele an. Neben den 43
Gasten, die an der Durchfiihrung am

13. September teilnahmen, buchten drei
Gruppen (je bis 40 Teilnehmende) das
Angebot. Der Hof Kasteln, die Wirtschaft
zum Hirzen, Pro Oberflachs und der JPA
organisierten den Anlass.

Perimuk-Familienwanderung

Am 2. Juli wurde im Gebiet des Cheisachers
der neue Perimukweg mit einer Medien-
orientierung er6ffnet. Die Rundwanderung
fihrt Kinder und Erwachsene zu den Schau-
platzen aus dem Bilderbuch «Perimuk und
die Abenteuer seiner Kinder» von Thomas
Senn und Lukas Suter. Traugott Erdin gestal-
tete die Holzfiguren liebevoll nach.



Raiffeisen-Aktion

Die Schweizer Parke bildeten 2013 die Des-
tination der alljghrlichen Raiffeisen-Aktion
fiir die 1.8 Millionen Genossenschafter der
Bank. Sie erhielten Gutscheine fir Hotel-
tibernachtungen, Restaurants und Aktivi-
taten in den Parken. Der JPA war mit zwei
E-Bike-Touren, einer Genusswanderung und
zwei Hotels bestens vertreten.

Einsatz fiir die Natur im JPA

Vollen Einsatz leisteten rund 40 UBS-Mitar-
beitende am 29. und 30. August: Unter fach-
kundiger Leitung entfernten sie invasive
Neophyten (gebietsfremde Pflanzen) und
bauten eine Steinlinse fir Reptilien in den
Juraparkgemeinden Elfingen und Wegens-
tetten. Acht weitere Natureinsatze mit total
224 Teilnehmenden fanden auf dem Herz-
berg in Zusammenarbeit mit WWF statt. Fiir
den JPA bedeutet der Einsatz der freiwilli-
gen Helfer eine wertvolle Unterstiitzung. Fiir
die Freiwilligen ist dies eine willkommene
Abwechslung zum Arbeitsalltag. Zudem
lernen die Teilnehmenden die schone
Landschaft und die hochwertigen Regional-
produkte kennen.

Weiterbildung

Am 26. Februar organisierten das Land-
wirtschaftliche Zentrum Liebegg und der
JPA auf dem Séhrenhof in Bézen eine
Exkursion zum Thema Agrotourismus. Die
17 LandwirtInnen erfuhren, was es bei der
Angebotsgestaltung zu beachten gilt und
wie der JPA die Vermarktung unterstiitzen
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kann. Am Seminar «Stammgdste und posi-
tive Botschafter gewinnen» im April in Bern
diskutierten die Hoteliers und Gastronomen
der Naturpérke JPA und Gantrisch tiber hohe
Servicequalitdt und Tourismusanliegen.

Im Zentrum standen inshesondere die
Chancen, die sich durch einen regionalen
Naturpark ergeben.

Starke Partnerplattformen

Bei der Vermarktung seiner touristischen
Angebote konnte der JPA die wichtigen-
Plattformen seiner Partner wie Aargau
Tourismus, Schweiz Tourismus, regionale
Tourismusorganisationen im und um den
JPA (u. a. Laufenburg, Rheinfelden, Brugg)
sowie das Netzwerk Schweizer Parke nut-
zen. Inshesondere gelang es, die Angebote
auf deren Websites zu platzieren. Zudem
verstarkte der JPA seine Prdsenz in den Bro-
schiiren von Aargau Tourismus und auf der
interaktiven Angebotskarte des Netzwerks
Schweizer Pérke.

Kulturgiiter der Parkgemeinden

Peter Bircher, Griinder des Vereins drei-
klang.ch und Kenner der Region, hat im Auf-
trag des JPA eine schriftliche Sammlung der
materiellen und immateriellen Kulturgtiter
der Region erstellt. Brauche, Dorfgeschich-
te, spezielle Bauten und erwdhnenswerte
Natur- und Landschaftselemente flossen ein.
Die tiberarbeitete Sammlung steht zukiinftig
als Nachschlagewerk sowie im Internet zur
Verfiigung. Sie dient zudem als Grundlage
fir die Erarbeitung neuer touristischer
Angebote.
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5. Landschaftsmedizin

Der JPA konnte die Landschaftstherapie-
Angebote in Kliniken weiter etablieren.
Neben der RehaClinic Bad Zurzach inte-
grierte die Klinik Schiitzen Rheinfelden
nun ebenfalls fix ein Angebot in ihre the-
rapeutischen Aktivitdten. Andere Projekt-
partner betrieben am Jurapark-Fest in
Wegenstetten einen Infostand und konnten
daneben 80 Anlasse mit erfreulichen

1100 Teilnehmenden durchfithren. Gemein-

sam wurden Werbeblachen produziert
und die Broschiire des Projekts neu gestal-
tet. Zudem fanden gegen zehn Artikel

tiber das Projekt Eingang in die Zeitungen.

6. Siedlungsraum &
Ortsbhilder

Gemeinsam mit Fricktal Regio hat der
Jurapark das Projekt «Perspektive Orts-
entwicklung» lanciert. Die Geographie-
studentin Lina Isenring recherchierte im
Rahmen ihrer Praktikumsarbeit nach guten
Beispielen in der nachhaltigen Siedlungs-
entwicklung. Im Gesprach mit verschiede-
nen Gemeinderdten bestétigte sich, dass
Baulandhortung, der Zerfall der Ortskerne,
neue Einfamilienhaussiedlungen und die

beschrédnkten finanziellen Mittel die zentra-

len kommunalen Herausforderungen bilden.

7. Neues Kleid &
Offentlichkeitsarbeit

Kommunikationskonzept und
neues Kleid des Juraparks

Seit 2013 hat der JPA ein neues Kommuni-
kationskonzept. Im Zentrum steht die Wei-
terentwicklung einer starken Positionierung
des JPA unter Berlicksichtigung der relevan-
ten Zielgruppen und Ziele. Der Workshop
vom 11. Mdrz erbrachte wichtige Erkennt-
nisse hinsichtlich Positionierung, Claim,
Kommunikationsthemen sowie Mediennut-
zung. Aufgrund des neuen Kommunikations-
konzepts beschloss der JPA, sein visuelles
Erscheinungshild weiterzuentwickeln, um
effizienter gegeniiber seinen Zielgruppen
aufzutreten. Nach sorgfaltiger Evaluation
von sieben Agenturen fiel der Entscheid auf
das Gestaltungsbiiro Girod Griindisch aus
Baden, welches das «Redesign» zusammen
mit dem JPA umsetzte und dabei auch das
Logo sanft anpasste. Seit August 2013
erscheint der JPA im neuen Kleid. Das neue
Layout erméglicht der Geschaftsstelle, in
Zukunft einen Grossteil der Drucksachen
wie Flyer oder Broschiiren selber herzustel-
len, was léngerfristig zu einer Kostenerspar-
nis fihrt.

In Papierform: Jahresprogramm,
Broschiiren und «Jurapark-Zytig»

Das reich bebilderte, umfangreiche
Jahresprogramm erschien Ende Februar.

Es bot einen Uberblick iiber die zahlreichen
Veranstaltungen, Exkursionen und weiteren



Angebote im JPA. Insgesamt nahmen rund
3700 Personen an den Anldssen teil. Der
JPA realisierte einen Werbeflyer fiir die
neue Ausstellung «Geologie, Bergwerk und
Ammoniten» in Herznach, eine Broschiire
tiber Landschaftsmedizin, mehrere Veran-
staltungsflyer sowie diverse Flughlatter
fiir die Genuss-Reisen.Es erschienen zwei
umfangreiche Jurapark-Zytige mit einer
Auflage von jeweils 70°000. Sie gelangten
im und um den JPA zur Verteilung.

Medienarbeit tragt Friichte

Folgende Medienorientierungen fanden
statt und stiessen auf erfreulich grosses
Interesse: Lancierung des Jurapark-Brots

am 8.4., Er6ffnung des Juraparkfests am
27.4., Trockensteinmauern rund um Schloss
und Hof Kasteln am 24.6., Er6ffnung des
Perimukwegs (Cheisacher) am 2.7. Weiter
verfasste der JPA 13 Medienmitteilungen und
40 Veranstaltungsinfos, die gute
Medienresonanzen auslosten. Der JPA

war im 2013 in rund 200 Medienartikeln,

4 Radiosendungen und 80 Websites présent,
was einer Gesamtauflage (inkl. Klicks) von
rund 16 Mio. entspricht. Weiter publizierte
der JPA 30 Publireportagen und schaltete 16
Inserate in zielgruppenaffinen Medien.

Zahlreiche Besucher auf
www.jurapark-aargau.ch

Die Website durfte von Januar bis Dezember
49033 Besucher (13854 mehr als 2012!)
verzeichnen, die insgesamt 222375 Seiten
abriefen.

Unterwegs an Messen,
Méarkten und Anldssen

Der JPA war, grosstenteils zusammen mit
Partnern, an folgenden Messen und Markten
prasent und stellte seine Angebote sowie
seinen Tatigkeitsbereich vor: Ferienmesse
in Ztrich, NATUR-Messe in Basel, Rhema-
Messe in Altstatten SG, SlowUp Laufenburg,
Naturpark-Markt in Wallbach, Aargauische
Landwirtschaftsmesse (ALA) in Lenzburg
und kantonaler Wandertag. Zudem konnte
er an anderen Auftritten seiner Partner eige-
nes Promotionsmaterial auflegen lassen.

Austausch mit dem Netzwerk
Schweizer Parke (NSP)

Das NSP organisierte diverse themen-
spezifische Treffen (z. B. Umwelthildung,
Kommunikation oder Naturschutz) zum
Erfahrungsaustausch und zur gemeinsamen
Massnahmenplanung fiir alle Schweizer Par-
ke. Zudem konnte der JPA von den diversen
parketibergreifenden Kommunikationsplatt-
formen des NSP und des Bundesamtes fiir
Umwelt (BAFU) profitieren (z. B. interaktive
Angebotskarte, Plakatwerbung, Broschiiren,
Raiffeisenaktion).

Mobilitat, Besucherlenkung &
Signaletik

Der JPA als regionaler Naturpark ist ein
attraktiver Naherholungsraum, der an
Bekanntheit gewinnt und entsprechend
mehr Besucherinnen und Besucher anlockt.
Deshalb hat der JPA gemeinsam mit Part-
nern und mit Unterstiitzung der Parkge-
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meinden ein Mobilitats- und Besucherlen-
kungskonzept erarbeitet. Um méglichen
Konflikten wie Littering, Missachten von
Bike- und Veloverboten sowie wildem
Parkieren zu begegnen, sind verschiedene
Massnahmen wie etwa die Entwicklung von
Kombiangeboten im Bereich OV oder die
Konzentration von Parkplatzen vorgesehen.

Eine wichtige Rolle hinsichtlich Information
und Sensibilisierung der Besucher kommt
der Signaletik des Parks zu. Der JPA plant,

zusammen mit den Gemeinden eine einheit-

liche Signaletik zu realisieren.

8. Finanzen & Controlling

Finanzen

Es wurden Einnahmen im Umfang von

ca. Fr. 1,15 Mio. generiert. Diese stammen
vorwiegend aus folgenden Quellen: Der
Bund ist nach wie vor der grésste Kapital-
geber (Fr. 446°000). Die projektbezogenen
Einnahmen betragen rund Fr. 258°000.
Danach folgen die Kantone AG/SO (Fr.
230°000) sowie die Gemeinden bzw. Mit-
glieder (rund Fr. 211°000). Die Einnahmen

flossen vorwiegend in die folgenden Teilpro-

jekte: Umweltbildung, Regionalprodukte,
naturnaher Tourismus sowie Artenforderung
Detaillierte Angaben finden Sie in der
Jahresrechnung 2013.

Controlling

Im November 2013 fiihrte das Bundesamt
fiir Umwelt (BAFU) eine Stichprobenkontrol-
le durch. An der ganztédgigen Sitzung betei-
ligten sich nebst der Geschaftsleitung und
dem Vorstand auch Vertreter des Kantons
Aargau. Im Fokus standen die Zielerrei-
chung der vergangenen (2008-2011) und
aktuellen (2012-2015) Programmperiode
sowie weitere strategische und operati-

ve Themen. Auch dem Erfahrungs- und
Wissensaustausch wurde Zeit eingerdumt.
Das BAFU stellte dem JPA gesamthaft ein
sehr gutes Zeugnis aus und attestierte ihm
in gewissen Bereichen (Labelverwendung,
Zertifizierungen) sogar pionierhaften
Unternehmenscharakter. Weiter bestétigte
es, dass der Park aus strategischer und
operativer Sicht gut aufgestellt ist und dass
sich die Umsetzung der Ziele der aktuellen
Programmperiode auf gutem Wege befindet.

Auf bald!

Die Geschéftsstelle und der Vorstand des
Juraparks Aargau wiinschen Thnen einen
schonen Sommer und viel Freude auf Thren
Ausfliigen in die griine Schatzkammer!



IMPRESSIONEN 2013

Jurapark Exkursion: Eine Schulklasse auf den
Spuren der kleinen Teichbewohner (S.6).
Foto: Anna Biihler

Jurapark-Weihnachtsbdume: In Waélflinswil
konnten die 6kologisch kultivierten Baume direkt
auf dem Feld ausgesucht werden (S. 7).

Weinwanderung von Effingen nach Bozen:
An vier Genuss-Stopps boten die Winzer Wein
und weitere Spezialititen an (S.10). Foto: M.Sinniger




Der Jurapark Aargau

Der Jurapark Aargau birgt zahlreiche Natur- und Kulturschatze.
Zwischen Basel und Ziirich liegt dieses Landschaftsjuwel
und ddt ein zum Ausspannen, Geniessen und Bewegen.

Der Jurapark Aargau erhielt vom Bund 2011 das Label

«Regionaler Naturpark von nationaler Bedeutung» und zeichnet sich
durch schone Landschaften, eine grosse Biodiversitat

und hochwertige Kulturgiiter aus. Das diinn besiedelte, landliche
Gebiet von rund 245 km?” umfasst 27 Aargauer Gemeinden

und die Solothurner Gemeinde Kienberg. Zu seinen Aufgaben
gehort neben der Erhaltung von Natur- und Kulturschatzen

auch die Férderung einer nachhaltigen regionalen Wirtschaft.

Geschiftsstelle

. Jurapark Aargau
jurapark  tinsi52258ozberg
aargau Tel. +41(0) 62 877 1504
info@jurapark-aargau.ch
www.jurapark-aargau.ch



